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RESUMO

Estuda o mercado livreiro em Sédo Luis Maranhdo, Brasil, analisando o perfil dos livreiros, estrutura das livrarias,
géneros mais vendidos, assim como as dificuldades enfrentadas por esse mercado na capital ludovicense.
Emprega a metodologia da pesquisa qualitativa, identificando as variaveis das problematicas do mercado livreiro
e relacionando-as para elucidar a causa dos acontecimentos, além da utilizacdo de um roteiro fechado de
entrevista que possibilitou a coleta de dados, aplicados com os sujeitos da pesquisa e a pesquisa in loco com o
intuito de confrontar as respostas obtidas pelos livreiros com a visdo do pesquisador. Apresenta como campo de
estudo cinco livrarias de S&o Luis, Maranhdo, Brasil, escolhidas aleatoriamente, sendo elas: Livraria Leitura
localizada no Shopping S8o Luis, O Mundo de Sofia situada no bairro do Monte Castelo, Livraria Cortez,
Livraria Paulus e a Livraria do Estudante que estdo localizadas no Centro da cidade. Ressalta que a pesquisa aqui
abordada é de grande relevancia para o campo da Historia do Livro, da Tipografia, do Mercado Livreiro no
Brasil, do fomento a leitura ¢ a disseminag¢do da informagdo através do suporte “livro”, proporcionando um
melhor aproveitamento de sua fungdo informacional pelos leitores e transformando- os em sujeitos criticos,
capazes de mudar a realidade em que vivem. Mostra a real situagdo do mercado em nosso Estado e fornece
subsidios para as livrarias/editoras entrevistadas, que poderdo utilizar dos resultados aqui evidenciados para
desenvolver melhor e conhecer o cenario do mercado livreiro na capital, quais sdo os maiores problemas
enfrentados de modo geral pelas mesmas, quais as vantagens, entre outros aspectos, visando potencializar suas
atividades. Elucida a necessidade do mercado livreiro no que diz respeito a tomada de outras iniciativas para que
0s mesmos fiquem atentos a dindmica do mercado no Estado para obterem lucratividade e credibilidade.

Palavras-Chave: Mercado livreiro. Histéria do livro. Livrarias. Brasil.
RESUMEN

Estudios de mercado libreria en Sao Luis, Brasil, el analisis de los Libreros PERFIL, Estructura de Bibliotecas,
los géneros mas vendidos asi como las dificultades enfrentaron como en ese mercado en la capital ludovicense.
Emplea una metodologia de investigacién cualitativa identificar cémo los problemas de mercado Libreria de
variables y relacionarlos parrafo dilucidar la causa de eventos Ademas de usar entrevista hum mapa Closed que
sea posible una coleccidn de datos, con los temas de investigacion aplicada ea Buscar en el sitio con el fin de
enfrentar como respuestas obtenidas para los libreros con una vision investigador. Caracteristicas Como estudio
de campo de cinco St. Louis Librerias, Maranhdo, Brasil, seleccionada al azar, Y ELLOS: lectura de la biblioteca
ubicada en el Shopping San Luis, EI mundo de Sofia Situado en el barrio de Monte Castelo, Cortez Biblioteca,
Libreria Paulus ea Estudiante Que Bookstore estacién ubicada en el Centro de la Ciudad. Aspectos mas
destacados de investigacién Que aqui abordado y de gran relevancia para el campo de la historia del libro, la
tipografia, el Mercado Libreria en Brasil, para hacer un ea promocion de la lectura a través de la difusion de
informacion de soporte "libro", proporcionando la funcién informativa TU Aprovechar Mejor hum por los
lectores y convertirlos EN criticos Asunto, capaz de cambiar una realidad que viven. Muestra una verdadera
situacion del mercado en nuestro estado y proporciona informacién para que Librerias / editores entrevistados,
que pueden utilizar los resultados Aqui se evidencia el parrafo a desarrollar mejor y saber Mercado libreria
Escenario en la capital ;Cuales son los mayores problemas que enfrenta generales En el mismo modo, ¢Qué
ventajas como, entre otros aspectos, con el objetivo de impulsar sus actividades. Aclara la necesidad de la
libreria mercado sin tener en cuenta a la salida de otras iniciativas para que esté alerta a la dinamica del mercado
sin estado de Pard alcanzar la rentabilidad y la credibilidad.

Palabras clave: Mercado Libreria. Historia del libro. Librerias. Brasil.
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1 INTRODUCAO

Segundo Lindoso (2004) o Brasil apresenta a maior producédo editorial de toda a
Ameérica Latina, sendo responsavel por 50% dos livros editados no continente latino
americano. Com uma producéo tdo vasta € necessaria uma politica efetiva de investimento em
educacéo para que sejam estimulados o consumo dessas obras e a ampliagdo da producgéo das
mesmas.

Em S&o Luis as livrarias atuam na venda de livros e oferecem uma diversidade de
produtos como filmes, artigos de papelaria, informatica, produtos eletroeletrénicos, telefonia,
brinquedos, games, conteudo digital e viagens, entre outros. Com isso, suas vendas nos
ultimos anos cresceram significativamente. As livrarias sdo importantes para a difusao,
circulacdo e comercializacdo de livros e por essa razdo buscam sempre otimizar seus
processos visando entreter seus clientes mesclando seus produtos sem perder o enfoque no
livro.

Diante do exposto, essa pesquisa tem como objetivo geral estudar o mercado
livreiro em S&o Luis analisando o perfil dos livreiros, estrutura das livrarias, géneros mais
vendidos, assim como as dificuldades enfrentadas por esse mercado na capital ludovicense.

Apresenta ainda, como campo de estudo cinco livrarias de S&o Luis escolhidas
aleatoriamente, sendo elas: Livraria Leitura localizada no Shopping Séo Luis, O Mundo de
Sofia situada no bairro do Monte Castelo, Livraria Cortez, Livraria Paulus, e a Livraria do
Estudante que estéo localizadas no Centro da cidade,

A andlise e avaliacdo do mercado livreiro tém como fundamentacdo tedrica 0s
estudos de Lallewell (2005), Braga (2011), Carvalho (2009), Lindoso, que discorrem sobre
temas como: livro e leitura no Brasil, mercado livreiro no Brasil e no Maranhdo. Além desses
autores foram consultados documentos referentes a Metodologia da Pesquisa, e as Normas da
Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT) a fim de adequar a monografia de acordo
a normas adotadas na Universidade Federal do Maranhdo. Trata-se de uma pesquisa
qualitativa, dada a identificacdo de variaveis da problematica exposta e relacionando-as para
elucidar as causas dos acontecimentos, buscando encontrar respostas para o problema
investigado. Na pesquisa foi utilizado como instrumento de coleta um roteiro de questfes
fechada aplicados com o0s sujeitos da pesquisa que possibilitou a coleta e analise mais
detalhadamente da situacéo dos livreiros e livrarias de Sao Luis.

Com este estudo pretende-se contribuir para os estudos voltados para o referido
tema em nosso estado, bem como para as livrarias/editoras entrevistas, que podera utilizar dos

resultados aqui evidenciados para desenvolver melhor conhecer o cenario do mercado livreiro



na capital, quais sdo 0s maiores problemas enfrentados de modo geral pelas mesmas, quais as

vantagens, entre outros aspectos, visando potencializar suas atividades.

2 MERCADO LIVREIRO NO BRASIL.: alguns apontamentos.

Os primeiros livreiros no Brasil tiveram grande ajuda dos europeus & medida que
conseguiram propagar uma cultura de livros. O surgimento das primeiras livrarias no Brasil
foi uma experiéncia que deu muito certo, pois foi criado um mercado no pais que ndo existia.
E para crescer ndo precisava s6 de experiéncias com o comércio, precisava de algo mais para
agradar o leitor.

O primeiro local que comercializou livros no Brasil foi o Collegio dos Jesuitas,
localizado no Morro do Castelo no Rio de Janeiro entre os séculos XVII e XVIII. (GARCIA,
2010). Esse também possuia uma prensa de impressdo, no qual foram produzidas obras de
grande valor historico e cultural. Nesse comércio, era possivel encontrar apenas livros de
carater religiosos, por influencia dos jesuitas, que inseriram o livro na cultura dos entéo
nativos, sendo propagados aos demais povos que aqui se instalaram no periodo colonial.

Em Sédo Paulo as tipografias também se desenvolveram e tornou esse estado um
grande centro de livrarias que temos atualmente. As primeiras livrarias paulistas foram
inseridas em seu cenario urbano. Podemos destacar nesse periodo a Livraria e Tipografia
Correio Paulistano (1854); a Livraria Garraux (1860); a Teixeira e Irmdo (1876), dos irmédos
imigrantes portugueses Antonio Maria e José Joaquim; a Gazeau (1893), que intercalou a
funcdo de livraria e sebo, entre outras. (GARCIA, 2010).

Das livrarias destacadas acima, a Livraria Garraux, antes denominada Casa
Garraux, foi a de maior expressdo pela qualidade técnica e estética das obras que
comercializava. A livraria investia fortemente na divulgacdo de seus produtos e dos métodos

de venda tornaram-na referencia na época.

Até a década de 1890, quando surgiram oS primeiros concorrentes de peso no
mercado livreiro local, a Casa Garraux foi o mais importante estabelecimento de
livros que a populagdo conhecera. [...] editores e livreiros franceses exerceram
hegemonia durante todo o oitocentismo nos paises latino-americanos, com notavel
destaque para a Argentina e o Brasil. Prova-o a composicdo dos livros em um so0
catalogo distribuido pela Casa Garraux, de 1866: a parte “portuguesa”, composta por
obras de Direito, Religido, Instrucdo, Artes e Oficios, Poesias e Obras literarias,
perfaz 1187 titulos. A francesa, 5.489. (DEAECTO, 2005, p. 15).

A casa Garraux que virou uma livraria vendia alguns itens de papelaria, vinhos,
licores, caixas de biscoito importados e era fornecedora oficial de artigos para o Governo de

S&o Paulo. Garraux foi o introdutor do envelope de correspondéncia na cidade de Sao



Paulo. Retornou para Paris em meados de 1890 onde faleceu em 26 de novembro de 1904. A
livraria passou por diversos donos e fechou as portas por ocasido da Revolugao de 1930.
Nesse primeiro momento de instalacdo das livrarias no Brasil é notdria a
influencia de imigrantes que trouxeram suas técnicas e iniciaram o processo tipografico em
nosso pais, bem como as transformacdes que as mesmas sofreram no intuito de permanecerem

no mercado.

3 MERCADO LIVREIRO EM SAO LUIS

O periodo de grande desenvolvimento editorial ocorreu nos anos de 1810,
impulsionado pela exportacdo da producdo agricola que injetou recursos na fabricacdo de
livros na capital, para investir em técnicas que trouxeram qualidade e beleza para as obras,
além de uma estética impecavel que despertou o interesse de outras provincias.
(HALLEWEL, 2005, p. 167).

Com a producdo editorial a todo vapor, Sdo Luis passou a receber escritores
ilustres de grande reconhecimento nacional e internacional, proporcionando a valorizagdo dos
produtos intelectuais aqui produzidos e culminando na expansdo da lingua e da literatura,
estabelecendo aspectos semelhantes aos encontrados na corte portuguesa, tanto em nivel
cultural, quanto em relacdo as questBes urbanisticas, sendo, por essa razdo, simbolicamente
intitulada de “Atenas Brasileira”. (HALLEWEL, 2005, p. 167).

A trajetoria da editoracdo na capital do Maranhdo, embora tardia, esta diretamente
enraizada na chegada da Familia Real Portuguesa, que transformou a coldénia em uma
verdadeira cidade equivalente as da Europa. Tais influéncias retardaram a dinamizacdo da
imprensa que ficou em segundo plano diante da inflexivel administracdo vigente que pouco
contribuiu para promover a editoracdo no Estado.

Segundo Serra (2001, p.21 apud CARVALHO, 2009, p. 45) “[...] a primeira
tipografia que funcionou no Maranh&o em 1821, foi mantida pelo Erario Real — e até 1930 foi
a unica no Estado. [...]”. Logo ap0s sua chegada comegaram as atividades de producdo das
obras, fazendo com que esse processo fosse, efetivamente, divulgado por todo o territério
maranhense. “[...] Sdo Luis foi ndo s6 o mais importante centro editorial das provincias, € o
unico de importancia nacional, como também o lugar em que a qualidade do trabalho dos
melhores impressores ultrapassava toda e qualquer realizacdo da corte nessa época. [...]".
(HALLEWELL, 2005, p. 170).

Apds esse acontecimento, a impressdo tornou-se legitima, e as primeiras

atividades referentes a traducgéo de escritos foram sendo desenvolvidos, tendo como primeiro



livro a ser publicado a “Descripcdo das festas chamadas de barragdo”, o primeiro livro
produzido pela oficina tipografica que passou a ser chamada de Thypographia Nacional
Imperial. Todos esses feitos s6 foram possivel gracas ao presidente Bernardo da Silva Pinto,
que investiu em um prelo com a finalidade de elaborar o jornal do governo, O Conciliador do
Maranhdo. (HALLEWELL, 2005, p. 170).

3.1 Mercado livreiro em S&o Luis no atual contexto

O mercado livreiro no Maranhdo apresenta um numero consideravel de
editoras/livrarias que atendem a populacdo em geral. O estado conta com a Associacdo dos
Livreiros do Estado do Maranhdo (ALEM), uma associacdo sem fins lucrativos que reuni e
cadastra livrarias localizadas em Sao Luis e realiza projetos de Feiras de Livro na capital,
estimulando a populagéo a ler e conhecer o universo editorial.

Em S&o Luis, de acordo com os dados obtidos do levantamento de 2011 realizado
pela Biblioteca Nacional contabilizavam 29 editoras cadastradas, fornecendo em sua maioria
livros e artigos de papelaria. No entanto, cadastradas na ALEM totalizam 25 livrarias.

A maioria das livrarias de S8 Luis concentra-se entre os bairros do Monte
Castelo e o Centro da capital. Os estabelecimentos em geral oferecem artigos além de livros
caracterizando o cenério das editoras ludovicense como sendo bastante diversificadas. A
capital conta também com livrarias especializadas em uma area do conhecimento como é o
caso das livrarias cristas, por exemplo.

Tem-se nesse contexto livrarias que apdiam novos autores cedendo 0s seus
espacos para lancamentos de livros locais e nacionais como € o caso da livraria Leitura que
conta com um ambiente fisico e geografico privilegiado, além de proporcionar o fomento a
leitura, a partir do momento que incentiva novos autores a divulgarem suas obras, aproxima a

populacdo do universo da leitura e os estimulam a comprarem mais livros.

3.1.1 Perfil dos livreiros em S&o Luis
Para melhor compreensao dos dados que serdo informados adotou-se a expresséo

“Livreiro” para caracterizar sobre quais livrarias as informagdes se referem. Assim, as
identificagOes das livrarias/editoras serdo sinalizadas da seguinte forma:

Livreiro 1: refere-se a Livraria Leitura Brasil.

Livreiro 2: refere-se a Livraria Vozes.

Livreiro 3: refere-se a Livraria Paulus.

Livreiro 4: refere-se a Livraria Estudantil.

Livreiro 5: refere-se a Livraria Mundo de Sofia



A pesquisa revelou que dos sujeitos entrevistados 80% sdo homens e 20% s&o
mulheres como demonstra o Gréfico 1.

Grafico 1 — Género dos entrevistados.
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Fonte: Entrevista da pesquisa de Mercado Editorial em Séo Luis.

Embora o instrumento tenha destacado que a maior parte dos entrevistados € do
sexo masculino, a observacdo in loco demonstrou que o mercado de trabalho em
editoras/livrarias é bastante heterogéneo, ou seja, homens e mulheres se interessam em
trabalhar nesse negdcio.

No que se refere a faixa etéaria dos livreiros, 40% estdo entre 0s 26 a 35 anos, 20%
entdo na faixa que vai dos 36 aos 45 anos, 20% tem idade de 46 a 55 anos de idade e 20%
estéo entre 56 a 65 anos.

No quesito religido 100% dos entrevistados informaram serem cat6licos o que
ratifica a pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2010),
onde o percentual de cat6licos no Brasil corresponde a 64,6% da populacdo brasileira, € no
nordeste esse nimero aumenta para 79,9%, ou seja, o Brasil ainda é a maior nacdo catélica do
planeta. Em relacdo a raca/etnia dos livreiros 40% se reconhecem como brancos, 40% como

pretos e 20% como pardo.

3.1.2 Asituagdo das livrarias de S&o Luis e 0 mercado livreiro.

Ao serem indagados se a livrarias nas quais trabalham apresentam filiais apenas
os Livreiros 4 e 5 responderam que ha apenas uma loja da mesma empresa sendo que as
demais informaram que apresentam filiais n&o s6 em S&o Luis, mas em outros estados e até no
exterior.

Livreiro 1: “A central é o da Ilha [Shopping da Ilha] e essa é uma
filial [Leitura Brasil no Shopping Sdo Luis] e tem as duas do

aeroporto [Marechal da Cunha] também e tem pelo Brasil inteiro.”



Livreiro 2: “Em Sdo Luis uma e no Brasil mais de vinte e oito lojas,
tem até em Portugal.”
Livreiro 3: “Tem sim, s que em Sdo Luis é so essa aqui mas no
Brasil todo sdo vinte e quatro livrarias espalhadas’.
Podemos inferir que a maioria das livrarias/editoras de S&o Luis faz parte de
empreendimentos de grande porte como é o caso da livraria representada pelo livreiro 1, que
possui filiais em mais de 25 cidades, sendo que em cada umas delas apresenta duas ou mais
lojas do empreendimento ( em Sao Luis sdo trés).
Ja a livraria correspondente ao livreiro 2 apresenta, além das filiais em todas as
regides do pais ainda dispde de lojas em outro continente, tornando-a mais abrangente no
mercado nédo s6 nacional, mas mundial.
No que se refere a livraria representada pelo livreiro 3, além das diversas filiais
esta se encontra integrada a uma Fundacdo intitulada Familia Paulinas, que tem dois
segmentos editoriais, 0 primeiro que corresponde ao estudado dessa pesquisa (Paulus) - que
abrange produtos voltados para as varias areas do conhecimento -e outra editora/livraria
voltada,especificamente,para artigos religiosos (Paulinas). Além dos materiais impressos a
Editora Paulinas oferece produtos digitais, CD’s, DVD’s, etc.
Com relacéo a ideia dos mesmos sobre como é o mercado livreiro em S&o Luis 0s
entrevistados manifestaram as seguintes opinides:
Livreiro 1. “Hoje em dia estd bem defasado até porque todas as
livrarias que tinham antes aqui foram se degradando acabando e hoje
em dia a Unica que prevalece ¢ a Mundo de Sofria tem a Performance
e a Leitura, que eu sei.”
Livreiro 2: “[...]Sdo Luis é um mercado que oscila muito, até pouco
tempo tinha a livraria Nobel em diversos shoppings, mas a Nobel
fechou e chegou a Leitura pra pegar e ocupar o espago dela.[...].”
Livreiro 3: “Fraco, muito fraco, a Ultima Feira do Livro que teve foi
em um local péssimo, de péssimo acesso, assim dificultava o acesso
de muitas pessoas e a comercializacdo dos livros neste evento que é
muito importante para nos livreiros aqui em S&o Luis, acho que
deveria ter mais incentivo a leitura aqui em S&o Luis, com esse
incentivo poderia se ter uma melhora no mercado livreiro.”

Livreiro 4: “Esta muito a desejar, as pessoas nao gostam de ler e

escrever, o problema das pessoas néo é a falta de tempo, e sim a falta



de interesse pela leitura isso torna mais baixa a visita das pessoas as
livrarias para comprarem livros, se 0s governantes investissem mais
em projetos para leitura esse mercado de venda de livros poderia ser
mais lucrativo.”
Livreiro 5: “Ha pouco incentivo nas escolas aqui em Sdo Luis, as
escolas deveriam fazer programas de incentivo a leitura para que
seus alunos visitassem mais as livrarias, assim melhorando o mercado
na venda de livros, 0 governo poderia dar um pouco mais de apoio
nesses programas.”’
As respostas revelam que o mercado editorial em S&o Luis passa por um momento
de crise impulsionada por diversos motivos que impedem a permanéncia das livrarias no
mercado, 0 aumento de leitores e consequentemente, 0 aumento das vendas nas livrarias, entre

outros pontos que torna o desempenho dos negdcios editoriais em Sao Luis incerto.

3.1.3 Géneros mais comercializados pelos livreiros
Em relacdo ao género mais vendido nas livrarias de Sao Luis, Livreiro 1

informou que os livros de literatura sdo 0s que mais saem, enquanto o Livreiro 2 sinalizou as
areas da Educacdo, Psicologia e Filosofia como as mais vendidas. Ja o Livreiro 3, por ser
uma livraria especializada cristd, tem como maior demanda a Biblia, enquanto o Livreiro 4
respondeu que 0s que sdo mais comercializados sdo os livros didaticos e os paradidaticos. Por
fim o Livreiro 5 informou que os livros infanto-juvenis sdo os mais vendidos em sua livraria.

Ao questionar sobre as maiores dificuldades encontradas no ramo do mercado
livreiro os entrevistados enfatizaram que o custo do frete para entregar os livros nas livrarias e
a falta de incentivo do Estado e do municipio sdo as principais dificuldades encontradas
seguidas do alto preco dos livros, a falta de leitores entre outros.

Ao questionar sobre as maiores dificuldades encontradas no ramo do mercado
livreiro os entrevistados enfatizaram que o custo do frete para entregar os livros nas livrarias e
a falta de incentivo do Estado e do municipio sdo as principais dificuldades encontradas

seguidas do alto prego dos livros, a falta de leitores entre outros como demonstra o gréafico 2.

Grafico 2—- Demonstrativo das compras realizadas pela Prefeitura e/ou Governo do Estado

em Sao Luis.
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Fonte: Entrevista da pesquisa de Mercado Editorial em Séo Luis.

Por fim os livreiros foram indagados sobre a interferéncia do governo na venda de
livros 0s mesmos responderam que 0 governo ndo altera de forma expressiva 0 mercado
livreiro na capital.

Os livreiros, em sua maioria ndo atribuiram qualquer melhoria em suas vendas a
mudanca de governo que tivemos recentemente no Estado, ou seja, a saida da oligarquia que
governou o Maranh&o por mais de quarenta anos ndo interferiu nos lucros das livrarias, o que
demonstra que o posicionamento dos Orgdos do governo é o mesmo independente de
caracteristicas partidarias, embora é claro, tenha que ser considerado o fato de que o governo
esta em inicio da mandato.

CONCLUSAO

Dentre os objetivos da andlise destacam-se como resultados que o mercado
livreiro em S8o Luis é bastante diversificado, apresentando empreendimentos de pequeno,
médio e grande porte. Por essa razdo, 0S mesmos precisam estar atentos a dinamica do
mercado no estado para se manterem no ramo e obter lucratividade e credibilidade.
Identificou-se também pelos relatos dos livreiros que o mercado editorial na capital passa por
um momento de crise, onde muitas livrarias descrevem o comércio como “fraco”, “defasado”
e “oscilantes”, deixando a desejar tanto no que se refere a compra de livros pela populacao de
modo geral, quanto pela falta de incentivo do poder publico em investir mais nesse ramo e
criar subsidios para que este se fortale¢a na capital.

Constatou-se ainda que os compradores de livros em Séo Luis apresentam gostos
por obras de géneros variados, no qual as bibliotecas se esforcam para atender a demanda de
todos os clientes, oferecendo livros de todas as areas do conhecimento. Nesse sentido, a
tendéncia dos géneros mais procurados corresponde a uma logistica nacional, que se refere
aos livros infatojuvenis e literatura estrangeira, caracterizando o padrdo de leitura de maior

expressao em nossa capital.



Em se tratando das dificuldades enfrentadas pelos livreiros podemos destacar
quanto ao perfil dos compradores de livros em S&o Luis, 0 que a pesquisa revelou ser bastante
diversificados, pois ha uma representatividade do publico em geral que frequentam e
compram livros. No entanto, nenhum dos livreiros atribuiu o poder publico como sendo um
dos maiores compradores de livros, aspecto esse que foi sinalizado por 80% dos livreiros
como uma das principais causas das dificuldades enfrentadas pelos mesmos na capital: a falta

de interesse do Estado em investir no mercado editorial.

REFERENCIAS

ASSOCIACAO NACIONAL DE LIVRARIAS (ANL). Levantamento Anual do Segmento
de Livrarias. Disponivel em:< http://anl.org.br/web/pdf/levantamento_anual _2012.pdf>.
Acesso em: 15 jan. 2012,

ASSOCIACAO NACIONAL DE LIVRARIAS DO MARANHAO. Crescimento do Setor
Livreiro em 2011 ndo acompanha a inflacdo do mesmo periodo, ficando 1,24% abaixo.
Disponivel em: < http://gindre.com.br/wp-
content/uploads/2012/05/levantamento_anual_20121.pdf>. 22 maio 2015.

CARVALHO, Roberto Sousa. Panorama editorial em S&o Luis: 2003-2008. 2009, 159 f.
Monografia (Graduagdo em Biblioteconomia) - Centro de Ciéncias Sociais, Universidade
Federal do Maranhdo, S&o Luis.

DEAECTO, Marisa Midori. Anatole Louis Garraux e o comércio da livraria francesa em Séo
Paulo (1860-1890). In: Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, 28., 2005, Rio de
Janeiro, Anais... Rio de Janeiro, 2005. p. 1-16.Disponivel
em:<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2005/resumos/R0168-1.pdf>. Acesso em:
22 set. 2014.

GARCIA, Glaucia. Uma breve historia das livrarias paulistanas. 2010. Disponivel em:<
http://www.saopauloantiga.com.br/uma-breve-historia-das-livrarias-paulistanas/>. Acesso em:
22 set. 2014.

HALLEWELL, Laurence. O livro no Brasil: sua historia. Traducdo de Maria da Penha
Villalobos, Lélio Lourenco de Oliveira, Geraldo Gerson de Souza. 2. ed. S&o Paulo: editora
da Universidade de S&o Paulo, 2005.

IBGE. Censo demografico2010. Disponivel
em:<http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/imprensa/ppts/000000093525061220
12255229285110.pdf>. Acesso em: 27 dez. 2014.

LINDOSO, Felipe. O Brasil pode ser um pais de leitores?: politica para a cultura/ politica
para o livro. S&o Paulo: Summus, 2004.



